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Marken-Mix : »

MAGO KOHN & KEMPKES

>> Bei der GolBener- und Mago-Unternehmensgruppe
stellen 850 Mitarbeiter an drei Produktionsstandorten
far verschiedene Marken die komplette Range an
Fleisch- und Wurstwaren her sowie Feinkostsalate, Sup-
pen und Eintdpfe, Saucen und Schmalz. Doch wie steu-
ert man so viele Marken unter einem Dach? Indem man
Synergien nutzt, aber jeder Marke ihre speziellen Eigen-
heiten zugesteht. Eine erste Gemeinsamkeit aller Unter-
nehmen ist die Liebe zum traditionellen Fleischerhand-
werk: Alle Waren werden taglich frisch nach uberliefer-
ten Rezepturen und altbekannten Produktionsverfahren
aus der jeweiligen Region hergestellt.

Uberhaupt ist Regionalitit einer der Schliisselfaktoren,
sei es in Bezug auf Produkte, Rohstoffe, Rezepte — oder
auch das Verpackungsdesign. Denn tber die Region kann
sich jede Marke innerhalb der Gruppe differenzieren
und Alleinstellungsmerkmale ausbilden: Mago beispiels-
weise produziert seit mehr als 60 Jahren nach alten Berli-
ner Rezepturen und punktet besonders mit seinen tGber
Buchenholz gerducherten Brihwiirstchen und der Ori-

ginal Berliner Currywurst. Dagegen konzentriert sich ORIGINAL SPREEWALDER GURKENSULZE

GolRener auf Spezialitdten aus dem Spreewald. Neben

100 % Frische und Geschmack aus dem Spreewald! Wir ver-
arbeiten nur original Spreewalder Gewiirzgurkenwdirfel und
ganze Magerbackchen frisch aus der Nachbarschaft zu einem
einzigartigen Genusserlebnis.

den Fleisch- und Wurstwaren sorgen heute die Feinkost-
salate sowie Bestseller wie die Original Spreewilder
Gurkensiilze fiir iiberregionale Bekanntheit. In der Lau-
sitz verankert, berzeugt Gourmet besonders mit seiner
handabgebundenen Hausmacher Blut- und Leberwurst.
Luckenwalder steht far herzhaften Schinkenknacker,
wihrend Lichtenberger berithmt ist fiir seine Kasseler- www.golRener.de
und Wurstspezialititen ist, die unter den Marken Deli-
kat und Lichtenberger laufen. Das Traditionsunterneh-
men Siebenschuh schlieRlich fokussiert sich seit 99 Jah-
ren auf feine Braten- und Griebenschmalze. So hat jede
Marke ihre spezielle regionale und produktseitige Aus-
richtung - eine Grundzutat fir einen erfolgreichen Mar-

ken-Mix in der Region Berlin-Brandenburg. l.AN DKOST EI

>> www.mago-wurst.de

Spezialitat aus
der Lausitz
von Gourmet:
die hand-
gebundene
Blut- und
Leberwurst.

Foto Mago

Landkost-Ei GmbH, Motzener StraRe 111, 15741 Bestensee
132 LP 19/2019 www.landkost-ei.de, info@landkost-ei.de
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W ildfriichte aus Brandenburg
LIENIG WILDFRUCHTVERARBEITUNG

>> Das mittelstindische Unterneh-
men Lienig Wildfruchtverarbeitung
verarbeitet und vermarktet seit 25
Jahren nattrliche Bio-Friichte aus
der Region. Topinambur aus Bran-
denburg und Mecklenburg liefert
pribiotische Kohlenhydrate und Mi-
neralien. Er unterstiitzt die positive
Magen-Darmflora und versorgt ge-
stresste Darmzellen, so das Unter-
nehmen. Sanddorn ist reich an na-
tiirlichen Vitaminen, essenziellen
Fettsauren und Bioaktivstoffen. Er
wichst in vielen Teilen Branden-
burgs, aber auch in Mecklenburg-
Vorpommern und Sachsen-Anhalt.
Die Beerenfrucht Aronia, von Ver-
brauchern oft als Superfood be-
zeichnet, zeichnet sich durch einen
besonders hohen Gehalt an Antho-
cyanen beziehungsweise Polypheno-
len aus. Die Aronia-Beere ist eine
ideale, gesunde Zutat. Der Anbau in
der sichsischen Lausitz hat Traditi-
on. Und genauso hat die Verarbei-
tung der einheimischen Wildfriichte
Tradition. Die Lienig Wildfruchtver-
arbeitung im brandenburgischen
Zossen steht fur die fachgerechte
und qualitativ hochwertige Ver-
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arbeitung heimischer Wildfriichte.
Mit dem aktuell bestitigtem Bio-
und Qualititsmanagement-Zertifi-
kat ist Lienig ein leistungsfihiger
und sehr geschitzter Partner fir die
weiterverarbeitende Lebensmittel-
industrie. Das grofe Interesse der
Lebensmittelindustrie an regionalen
Wildfriichten steigt von Jahr zu Jahr.
Neben den genannten Wildfrichten
bietet das Unternehmen weitere so-
genannte Superfoods wie Holunder,
Cranberry, Heidelbeere und schwar-
ze Johannisbeere an. Fir die Erzeu-
im landwirtschaftlichen und
obstbaulichen Bereich der Region ist

ger

das Unternehmen von Frank Lienig
ein guter Partner: Es bietet langfris-
tige Liefer- und Abnahmevertrige.
Zusammenarbeit auf Augenhdhe ist
das Markenzeichen, heilt es aus dem
Unternehmen und vielleicht ein
Grund fir die 25-jahrige Erfolgs-
bilanz. Im Verbundprojekt Regio-
Food Plus des Bundesministeriums
fir Bildung und Forschung ist das
Unternehmen Referenzbetrieb fiir
die Fruchtverarbeitung.

>> www.lienig.com

Foto Mineralquellen Bad Liebenwerde GmbH
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Wie die Menschen
so die Marke

MINERALQUELLEN BAD LIEBENWERDA

Frank Lienig
(Lienig Wild-
frucht) infor-
mierte bei der
Bio-Fach tber
Projekte mit Pro
Agro.

>> Im Spiatsommer 2019 erfolgte
beim Unternehmen Mineralquellen
Bad Liebenwerda, Mitglied der
Rhénsprudel-Gruppe, der Start der
neuen Markenaus-ichtung rund um
den Claim ,einfach liebenswerda®
Nach mehreren Markenkernstudien
entschied sich das Unternehmen, die
Marke mit einem zeitgemafen Auf-
tritt zu versehen, der sich auf die
Kernwerte der in Ostdeutschland
beliebten Marke konzentriert. Dabei
soll Bad Liebenwerda Mineralquel-
len weiter als Dachmarke ausgebaut
werden, um dem Stellenwert der Er-
frischungsgetrdnke neben dem der
Mineralwisser gerecht zu werden.
Mit der neuen Kampagne beschreibt



